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Preambula

Etické zasady reklamnej praxe v SR (dalej len ~Kodex" ) vydava Rada pre reklamu (dalej len ,Rada“) v sulade s
¢lankom III. svojich stanov. Uelom Kédexu je napomoct k tomu, aby reklama v Slovenskej republike ¢o najlepsie
slizila zadavatelom reklamy a verejnosti, aby spInaIa etické hladiskd reklamy pozadované oblanmi SR, bola
predovsetkym pravdiva, Cestnd a slusna a aby svojim obsahom a formou v rozsahu tohto Kdédexu reépektovala
medzindrodne uznavané zasady reklamnej praxe vypracované Medzinarodnou obchodnou komorou.

Kodex nenahradza pravnu regulaciu reklamy, avSak nadvazuje na fu stanovenim etickych zasad. Kédex je urceny
subjektom pdsobiacim v oblasti reklamy a formuluje pravidla ich profesiondlneho spravania. Kédex zaroven
informuje verejnost o hraniciach reklamnej etiky a o subjektoch, ktoré dobrovolne prijali a st rozhodnuté dodrziavat
tieto hranice prostrednictvom principov etickej samoregulacie.

Clenovia Rady akceptuju Kédex a zavazuju sa, Ze budd pri zadavani, realizécii a uverejiiovani rekldm prihliadat na
ustanovenia Kddexu. V pripade, ak Arbitrazna komisia Rady (dalej len ,Komisia“) vyda nalez, ze konkrétna reklama
je v rozpore s Kodexom, clenovia Rady, ktori sa na zadavani, realizacii a uverejnovani tejto reklamy podielali sa
zavazuju, ze uskutocnia véetky potrebné Ukony k tomu, aby bolo zamedzené dalsie Sirenie tejto reklamy Kolektivni
¢lenovia Rady sa zavézuju uskutoénit ukony potrebné k tomu, aby boli ich clenovia zaviazani k povinnostiam,
stanovenym tymto odsekom ¢lenom Rady Clenovia Rady sa zarover budl zasadzovat o to, aby aj vSetky ostatné
subjekty posobiace v oblasti reklamy na Uzemi SR reSpektovali ciele a jednotlivé ustanovenia tohto Koédexu.

i I. Cast
Uvodné ustanovenia

1. POJEM REKLAMY

1.1. Pre UcCely tohto Kddexu sa reklamou rozumie komunikacny proces, uskutoCfiovany za Uhradu alebo ina
protihodnotu, akymkolvek podnikatelskym subjektom alebo inym subjektom konajicim v jeho zaujme a s jeho
vedomim a/alebo na jeho pokyn, ktorého Uéelom je prostrednictvom komunikaénych médii poskytnut spotrebitelovi
informacie o tovare a sluzbach, nehnutelnostiach, obchodnom mene, ochrannej zndmke a inych pravach a
zadvazkoch (dalej len ,Produkt“) i cinnostiach a projektoch charitativnej povahy. Pre Ucely Kddexu sa za
komunikacné média poklada televizia, rozhlas, nosice audiovizualnych diel, periodicka tla¢ a neperiodické publikacie,
billboardy, dopravné prostriedky, plagaty a letédky, ako aj dalSie komunikacné prostriedky umoznujuce prenos
informacii.

1.1.a Pre Ucely tohto Kodexu sa za reklamu nepokladaju ¢lanky v periodickej tlaci, ktoré vznikli a boli uverejnené
bez priameho zadania zadavatela (objednavatela), alebo nim poverenej osoby (redak¢né materialy).

1.2. Reklama regulovand Kodexom je predovSetkym reklama komerénd, pod pésobnost Kédexu nespadd politicka
reklama.

1.3. Pojem reklama sa bude pre potreby Kdédexu vztahovat aj na reklamu vykondvand nekomerénymi subjektmi
(charitativne a neziskové organizacie) alebo tymi, ktori konaju na zéklade ich poverenia.

2. SUBJEKTY REKLAMY AKO KOMUNIKACNEHO PROCESU

2.1. Subjektmi reklamného komunikacného procesu, ktoré zodpovedaju za dodrziavanie Kédexu sU najma
zadavatelia reklamy, reklamné agentlry a prevadzkovatelia komunikacnych médii.
Za porusenie Kdédexu zodpovedaju zucastnené subjekty podla miery svojho podielu na tomto poruseni. Ak nie je
preukazané nieco iné, plati, ze:
a) zakladnu zodpovednost za dodrZiavanie Kédexu ma zadavatel reklamy, ak reklamu schvalil & inak s fiou
suhlasil;
b) reklamné agentlry zodpovedaju za vyrobu reklamy a jej zadanie médiam,
c) média zodpovedaju za Sirenie reklamy.



2.2. Pod pojmom spotrebitel sa pre Ulely tohto Kdédexu rozumie akykolvek subjekt, ktory mdze byt reklamou
ovplyvneny, ¢i uz ide o konecného spotrebitela, distributéra, alebo ind osobu.

3. ZAKLADNE POZIADAVKY NA REKLAMU

3.1. Reklama nesmie navadzat na poruovanie pravnych predpisov alebo inak vzbudzovat dojem, Ze sich
porusovanim suhlasi.

3.2. Reklama musi byt sludna, ¢estna. Musi byt pripravovana s pocitom zodpovednosti voci spotrebitelovi.

3.3. Reklama nesmie byt v rozpore s dobrymi mravmi hospodarskej sttaze a nesmie byt spdsobild privodit ujmu
inym sutazitelom alebo spotrebitelom.

3.4. Ziadna reklama nesmie ohrozovat dobré meno reklamy ako takej, alebo znizovat déveru v reklamu ako sluzbu
spotrebitelom.

4. UPLATNOVANIE KODEXU

4.1. Kodex uplatiiuje Rada a Arbitrazna komisia Rady (dalej len ,Komisia“). Vyluéné pravo interpretovat Kédex ma
Komisia, ktorej ¢lenmi su fyzické osoby z radov ¢lenov Rady, zadavatelov reklamy, reklamnych agentar, médii, dalej
pravni odbornici a zastupcovia spotrebitelskej verejnosti.

4.2. Staznosti a podnety na preSetrenie konkrétnej reklamy mdZu poddvat akékolvek pravnické a fyzické osoby (s
vynimkou ¢lenov Komisie). Pravnické i fyzické osoby mdzu podavat aj Ziadosti o posidenie stladu reklamy alebo
navrhu reklamy s Kdédexom (dalej len ,Atest"). Za navrh reklamy sa pre tieto Ucely povaZuje reklama pred jej
uvedenim do komunikacného procesu.

4.3. Staznosti, podnety a Ziadosti sa podavaju pisomne Rade na adresu jej sidla. Za staZznost podani Rade sa
povazuje aj staznost, postlipena Rade inymi Statnymi orgdnmi a institlciami. Posidenie staZnosti sa realizuje bez
poplatkov. Ziadosti o Atest su spoplatfiované, vysku poplatku uréi Valné zhromazdenie Rady.

4.4. O staZnostiach a podnetoch rozhoduje Komisia hlasovanim, pri¢om o vysledku vydd arbitrdZzny nalez. Na
zaklade ziadosti o posudenie suladu reklamy s Kdédexom alebo navrhu reklamy vydava Komisia Atest. Pri
rozhodovani o Ateste a jeho vydavani sa primerane pouzije postup platny pre vydavanie arbitrazneho nalezu.

4.5. Komisia staznost posudi a podla okolnosti pripadu:

4.5.1. ozndmi staZovatelovi, Ze obsah staZnosti sa netyka veci upravenych Kédexom a na vyriedenie takej staZznosti
st prisludné iné organy. V zrejmych pripadoch méZe toto ozndmenie zaslat aj sekretaridt Rady, bez
predchadzajluceho prerokovania Komisiou.

4.5.2. vyda arbitrazny nalez, v ktorom konstatuje, Zze posudzovana reklama je alebo nie je v rozpore s Kédexom.

4.6. Posudit reklamu a vydat ndlez podla predchadzajlcich ustanoveni mdZe Komisia aj z podnetu vykonného
riaditela Rady na zaklade monitoringu vykonavaného v stlade so stanovami Rady. Postupuje pritom obdobne, ako
pri rozhodovani o staZznosti.

4.7. V pripade, ked v tomto Kddexe chyba osobitnd Uprava, posudi sa reklama podla Zakladnych poziadaviek na
reklamu v stlade s duchom Kédexu ako celku. Pri posudzovani reklamy podla tohto Kédexu sa méZu tiez aplikovat
principy a zasady Etickych kédexov Medzinarodnej obchodnej komory so sidlom v Parizi”.

4.8. Ak neustanovuje tento Kddex inak, Komisia moéze prihliadnut i k etickym Kodexom, prijatych inymi

organizaciami, ak ¢lenovia tychto organizacii st ¢lenmi Rady. V pripade rozporu maju prednost ustanovenia tohto
Kodexu.

I1. Cast
Vseobecné zasady reklamnej praxe
1. SLUSNOST REKLAMY
1.1. Reklama nesmie obsahovat také tvrdenia a vizudlne prezentdcie, ktoré by porusovali hrubym spésobom
véeobecné normy sludnosti a mravnosti. Predovéetkym prezentdcia ludského tela musi byt uskutoénend s plnym
zvazenim jej vplyvu na vsetky typy spotrebitelov. Porusenie Kédexu sa posudzuje s ohfadom na celkovy kontext,

vztah reklamy k produktu, zvolend cielovd skupinu a pouZité média.

1.2. Reklama nesmie obsahovat predovietkym prvky zniZujice ludskd déstojnost.

2. CESTNOST REKLAMY

2.1. Reklama nesmie byt koncipovand tak, aby zneuZivala ddveru spotrebitela alebo vyuZivala nedostatok jeho
skusenosti alebo znalosti alebo jeho déveréivost.



2.2. Reklama nesmie byt skrytd, najma nesmie predstierat, Ze ide o iné informacie (vedecké state, reportdze a
pod.), ako je reklama.

3. SPOLOCENSKA ZODPOVEDNOST REKLAMY

3.1. Reklama nesmie bezdévodne vyuzivat motiv strachu, vytvarat pocit strachu a prezentovat produkt ako vhodny
prostriedok na odstranenie strachu.

3.2. Reklama nesmie zneuzivat predsudky a povery.
3.3. Reklama nesmie obsahovat ni¢, ¢o by mohlo viest k nadsilnym aktom alebo ich podporovat a popularizovat.

3.4. Reklama nesmie obsahovat ni¢, ¢o by nabdadalo na nezadkonné alebo krimindlne ¢iny, alebo o by ich
podporovalo, a ani nesmie budit dojem, Ze s tymito &inmi sdhlasi.

3.5. Reklama nesmie obsahovat ni¢, ¢o by hrubym spdsobom urdZalo rasové, ndrodnostné, politické alebo
nabozenské citenie spotrebitelov.

3.6. Reklama nesmie podporovat Ziadnu formu diskrimindcie, a to najmé z ddévodu rasy, narodnosti, naboZenstva,
politickej prislusnosti, pohlavia alebo veku.

3.7. Reklama nesmie propagovat nadmierne podliehanie sexualite tym, Ze zobrazuje sexudlne stimuly, poddajnost,
nahotu alebo &iastoénl nahotu ludského tela nevhodnym spdsobom a nesmie bez oprdvneného dévodu prezentovat
produkt ako vhodny prostriedok na odstranenie sexualnych zabran.

4. PRAVDIVOST REKLAMY

4.1. Reklama nesmie $irit klamlivé Udaje o vlastnom alebo cudzom podniku a ani o jeho produktoch. Klamlivy tdaj
je aj udaj sam osebe pravdivy, avsak vzhladom na okolnosti
a suvislosti, v akych sa pouziva, mdze prijemcu reklamného posolstva uviest do omylu.

4.2. Reklama nesmie na zéaklade klamlivych Gdajov ziskavat vlastnému alebo cudziemu podniku prospech na Ukor
iného.

4.3. Reklama nesmie obsahovat klamlivé oznadenie produktu, ktoré je spdsobilé vyvolat mylnd domnienku, Ze
oznaceny produkt pochadza z urcitého statu, urcitej oblasti ¢i miesta alebo od urcitého vyrobcu alebo, Zze vykazuje
osobitné charakteristické znaky alebo osobitnu kvalitu. Za klamlivé oznacenie sa pre UCely tohto Kédexu chape aj
oznacenie produktu, ku ktorému je pripojeny dodatok sllUziaci na odliSenie od znackového produktu, na ktory sa
komunikovany produkt podobd, a toto oznadenie je napriek tomu spdsobilé vyvolat o pévode alebo povahe produktu
mylIntd domnienku. Reklama sa nepovazuje za klamlivl v pripade oznacenia produktu, ktoré je vSeobecne zauZivané
ako Udaj sluZiaci na oznacenie druhu alebo akosti produktu, pokial k nej nebude pripojeny dodatok, ktory moze
vyvolat o pdvode alebo povahe produktu u spotrebitela mylni domnienku.

4.4. Reklama nesmie obsahovat Ziadne Udaje alebo prezentacie, ktoré by priamo alebo nepriamo - vynechanim,
dvojzmyselnostou alebo zveliCovanim ( s vynimkou pripadov, ked ide o jasnd hyperbolizaciu ) mohli zavadzat
spotrebitela. Osobitnl pozornost je potrebné venovat:

a) charakteristikdm, ako su: p6vod, zlozenie produktu, spbsob a datum vyroby, rozsah pouzitia, ucinok a vykon,

mnozstvo, obchodny alebo geograficky povod, enviromentalny vplyv (prinos)

b) hodnote produktu, konecnej cene, podmienkam bezplatnej ponuky

c) distribucii, vymene, vrateniu, oprave a udrzbe produktu

d) zarucnej dobe

e) pravam dusevného a priemyselného vlastnictva, ako su patenty, obchodné znamky

f) oficialne priznanym uznaniam a oceneniam, ako si medaily, ceny alebo diplomy

g) rozsahu prinosu pre charitativne ucely

h) zobrazeniu velkosti produktu

i) rozsahu prinosu pre vyzivu a zdravie.

4.5. Reklama nesmie zneuzivat vysledky vyskumov alebo Udaje ( zdznamy ) z technickych a vedeckych publikacii.

Statistiky nesmu byt prezentované spdsobom, aby rozéirovali - nadsadzovali platnost reklamnych tvrdeni. Vedecké
vyrazy by sa nemali pouzivat na nepravdivé prisudzovanie vedeckej hodnoty reklamnym tvrdeniam.

III. Cast
Osobitné poziadavky na reklamu
1. HODNOTA PRODUKTU

1.1. Reklama nesmie viest spotrebitelov k tomu, aby produktom priznavali nepomerne vy$Siu GZitkov( hodnotu,
nez zodpoveda ich skutocnej hodnote.

1.2. Zadavatel musi byt pripraveny preukdzat vdetky svoje tvrdenia tykajlice sa skutoénej finanénej hodnoty
produktu, ktory ponuka s nizSou cenou alebo bezplatne.



1.3. V pripade porovnavacej reklamy je zadavatel, alebo nim poverena osoba, povinny preukazat pravdivost
informacii o produkte, uvedenych v reklame.

1.4. Produkty nesmu byt ponlkané ako $irené bez naroku na odplatu, ak pre spotrebitela vznikd akykolvek
nevyhnutny naklad s vynimkou skuto¢nych nakladov dodavky, dopravy ¢i postovného. V pripade, Zze spotrebitel
musi platit akékolvek takéto naklady, reklama musi obsahovat dostato¢ne zretelné tvrdenie v tomto zmysle.

2. POROVNANIA CIEN

2.1. Informacia o cene obsiahnutd v reklame alebo okolnost, Ze informacia o cene je nelplnd alebo chyba, nesmie
vzbudzovat predovéetkym zdanie, Ze:
- cena je nizSia, nez aka je v skutocnosti
- stanovenie ceny zavisi od okolnosti, od ktorych v skuto¢nosti nezavisi
- v cene su zahrnuté dodavky vyrobkov, vykonov, prac alebo sluzieb, za ktoré sa v skutoCnosti plati osobitne
- cena bola alebo bude zvysSena, znizena alebo zmenena, ak tomu tak nie je
- vztah ceny a uZitonosti ponukaného produktu a ceny a uZitoénosti porovnatelného produktu je taky, aky v
skutocnosti nie je.

3. OCIERNOVANIE A ZLAHCOVANIE KONKURENTOV

3.1. Reklama nesmie Utoéit na iné produkty, inzerentov alebo reklamy a nesmie tieto vyrobky, inzerentov &
reklamy diskreditovat.

3.2. Porovnavacia reklama je pripustna len ak
- porovnava produkty, ktoré uspokojuju rovnaké potreby alebo su urcené na rovnaky ucel,
- objektivne porovnava jednu alebo viac konkrétnych, typickych, podstatnych a overitelnych vlastnosti produktov,
vratane ich ceny; pri produktoch s oznacenim povodu porovnava iba produkty s rovnakym oznacenim,
- dostatoéne odliSuje sutaZitelov a ich produkty tak, aby nemohlo déjst k ich zdmene,
- neznevazuje sutaZitelov, ich pomery, konanie, produkty alebo iné rozliSovacie znaky,
- nevyuziva neopravnene vyhodu dobrého mena produktu alebo iného rozliSovacieho znaku sutazitela,
- neprezentuje produkt ako napodobeninu alebo képiu produktu, ktory je chraneny ochrannou znamkou alebo
obchodnym menom.

4. NAPODOBNOVANIE REKLAM

4.1. Reklamy sa nesmu svojim vSeobecnym vzhladom, vyobrazenim, pouzitim sloganov, vizualnych prezentacii,
hudby alebo zvukovych efektov podobat na iné reklamy tak, Ze by mohlo ddjst k zdmene, zavadzaniu & zméateniu
spotrebitela, alebo by doslo k vyuzitiu vysledkov cudzich napadov a pracovného usilia.

5. OCHRANA SUKROMIA A ZNEUZITIE JEDINCA

5.1. Reklama nesmie zobrazovat Ziadne Zijuce osoby a ani sa na Ziadne Zijuce osoby odvolavat v pripade, Ze tieto
osoby s tym vyslovne vopred nesuhlasili. Rovnako sa v reklame nesmul zobrazovat veci osobnej povahy, ktoré
mozno z reklamy identifikovat ako veci konkrétnej osoby, ako aj iny majetok fyzickych i pravnickych osdb bez ich
sthlasu. Zadavatel reklamy musi venovat zvy$enlU pozornost aj tomu, aby neurazil z ndboZenského alebo iného
hladiska osoby, spojené s mftvymi osobami zobrazovanymi v reklame, alebo s mftvymi osobami, na ktoré reklama
poukazuje.

5.2. Reklama nesmie na svoje pdsobenie zneuZivat nositelov verejnej autority (napr. predstavitelov odbornych
medicinskych a inych spoloc¢nosti), ani keby oni sami so svojim Uplatnym alebo beziplatnym pdsobenim v reklame
suhlasili.

5.3. Reklama nesmie na svoje pdsobenie vyuzivat politikov, predstavitelov Statnej moci, a to ani v pripade, keby s
takym Uplatnym alebo neuplatnym poésobenim suhlasili. Jedind vynimku tvori politickd reklama pred volbami a
referendom.

6. ZARUKY

6.1. Reklama mdze pouzivat slova ,zaruka" alebo ,zarueny" len v pripade, Ze obsah alebo konkrétne podmienky
zaruky su v nej konkrétne uvedené.

7. Identifikacia
7.1. Reklama musi byt jasne identifikovatelna ako takd, bez ohladu na to, akd formu alebo médium vyuZiva. Ak sa

reklama objavuje v médiach, ktoré obsahuju spravy, informacie alebo iné redakéné obsahy, musi byt odliena tak,
aby bola pre priemerného prijimatela rozoznatelna ako reklama.

8. BEZPECNOST A ZDRAVIE



8.1. Reklama nemdze bezddvodne ( bez opodstatnenia vo vzdeldvacich alebo socidlnych cieloch ) obsahovat
vizudlne prezentdcie alebo popisy nebezpeénych praktik alebo situdcii, ktoré sa javia ako rizikové pre bezpeénost
alebo zdravie.

8.2. Reklama na potraviny a napoje nemdze podkopdvat propagdciu zdravého a vyvazeného spdsobu stravovania
alebo zdravého a aktivneho zivotného Stylu.

8.3. Reklama nesmie zdmerne propagovat neodévodnené plytvanie alebo neraciondlnu spotrebu surovin & energie,
pochadzajucich z neobnovitelnych zdrojov.

8.4. Reklama nemdze podporovat alebo schvalovat chovanie, po$kodzujlce Zivotné prostredie nad spoloensky

akceptovanu mieru.

y Iv. Cast

Specifické pravidla reklamnej praxe
1. REKLAMA NA ALKOHOL
Reklama alkoholickych ndpojov nesmie byt umiestnend v médidch uréenych pre maloletych, na billboardoch v tesnej
blizkosti $kol, detskych ihrisk a v podobnych zariadeniach, ktoré st urcené predovsetkym maloletym.
Za reklamy odporujlice Kdédexu reklamnej praxe sa budd povaZovat také reklamy propagujlce alkoholické vyrobky,
na ktoré sa bude vztahovat niektord z dalej uvedenych charakteristik:

1. 1. Vlastnosti alkoholu

1.1.1. Reklamy oznamujuce nevhodnym spdsobom, ze konkrétny produkt ma mimoriadny
ucinok, alebo Ze rychlo posobi.

1.1.2. Reklamy zdbraznujuce obsah alkoholu v napojoch ako znak ich kvality.

1.1.3. Reklamy, ktoré obsahuju vyrazy zlahcCujiuce Ucinok alkoholu ako napoja tym, Ze na jeho popis pouZiju
hovorovy vyraz, ktory bud’ znizi, alebo prehana skuto¢ny obsah alkoholu v napoji.

1. 2. Konzumenti alkoholu
1.2.1. Reklamy tvrdiace, ze alkohol konzumuju ¢lenovia socidlnej skupiny, ktorad s pouzivanim alkoholu spravidla
nesuhlasi, alebo reklamy, ktoré obsahuji naznaky spotreby alkoholu osobami, ktoré su povazované za maloleté
alebo je pre nich spotreba alkoholu povazovana za nevhodnu.
1.2.2. Reklama na alkoholické ndpoje nesmie byt zamerana najmé na spotrebitelov mlad$ich ako 18 rokov.

1. 3. Postoje voci spotrebe alkoholu

1.3.1. Reklamy naznacujice nezodpovedny postoj k spotrebe alkoholu, najmé Co sa tyka spotrebovaného
mnozstva alkoholu.

1. 4. Miesto spotreby alkoholu
1.4.1. Reklamy naznacujuce spotrebu alkoholu v blizkosti cintorinov a posvéatnych miest.
1.4.2. Reklamy naznacujlce spotrebu alkoholu na ktoromkolvek mieste, kde je to vSeobecne zakazané.
1.4.3. Reklama zobrazujuca spotrebu alkoholu v socidlne slabom alebo sociadlne ponizujicom prostredi.
1. 5. Okolnosti spotreby alkoholu

1.5.1. Reklamy, ktoré zobrazuju spotrebu alkoholu za takych okolnosti, ktoré su vSeobecne povazované za
nevhodné, nerozumné alebo protipravne.

1. 6. Okolnosti suvisiace s detmi

1.6.1. Reklamy na alkohol vyuZivajuce maloletych alebo fiktivne osoby ¢i figlrky podobajice sa ¢i konanim
pripominajlce maloletych.

1.6.2. Reklamy zamerané najma na spotrebitelov pod 18 rokov.
1. 7. U&inky pouZitia alkoholu

1.7.1. Reklamy naznacujuce nadmerné pouzitie alkoholu alebo nasledky tohto nadmerného pouZitia, reklamy
suhlasiace s nadmernou spotrebou alkoholu.

1.7.2. Reklamy naznacujluce zanedbanie bezpecnosti alebo nedostatok Ucty k zakonu a verejnému poriadku.

1.7.3. Reklamy podporujlce agresivitu alebo fyzické nasilie.



1.7.4. Reklamy tvrdiace, ze alkohol ma liecivé ucinky, alebo reklamy, ktoré takéto Gcinky naznacuju.

2. DETI A MLADEZ

2. 1. VSeobecné zasady
2.1.1. Spésob, akym deti reaguju a prijimaju reklamu, je podmieneny ich vekom, sklsenostami a okolnostami, za
akych konkrétnu reklamnu spravu prijimaju. Komisia berie pri posudzovani reklam tieto vSeobecné podmieriujuce
faktory do Gvahy. Specidlnu pozornost je potrebné venovat aj reklame, v ktorej sa deti a mladeZ objavuji ako
herci alebo modely. Reklama nesmie zneuzivat prirodzenud dévercivost deti a nedostatok ich Zivotnych skdsenosti.
2.1.2. Lieky, dezinfekéné prostriedky, Cistiace prostriedky, Zieraviny a zdravie ohrozujluce prostriedky nesmu byt
v reklamdach zobrazené v dosahu deti bez rodi¢ovského dohladu a nesmul v nich byt prezentované deti, ktoré
akymkolvek sp6sobom manipuluji s takymito produktmi.
2.1.3. Reklama nesmie povzbudzovat deti, aby chodili na neznédme miesta alebo hovorili s nezndmymi ludmi.
2.1.4. Reklama na komer¢ny produkt alebo sluZzbu nesmie obsahovat akukolvek vyzvu detom alebo akymkolvek
spdsobom naznacdovat, Ze ak si deti samy nekulpia urdity produkt alebo sluzbu alebo ak nenajdu inG osobu na to,
aby si takyto produkt alebo sluzbu kupila, nesplnia tym nejak( povinnost voc&i urlitym osobdm alebo
organizaciam. Nezalezi pritom na tom, Ci tato osoba alebo organizacia je pévodcom takejto vyzvy alebo nie.

2.1.5. Reklama nesmie povzbudzovat deti k tomu, aby si mysleli, Z2e ak nebud( vlastnit inzerovany produkt,
stanu sa akymkolvek spédsobom menejcenné vo vztahu k inym detom.

2.1.6. Reklama nesmie priamo alebo neprimeranym spdsobom nepriamo vyzyvat deti a mlddeZ, aby naliehali na
rodicov, alebo iné dospelé osoby s cielom ziskat reklamovany produkt. Reklama uréena detom nemd vyvolédvat
dojem naliehavosti alebo nevyhnutnosti kiapy.

2.1.7. Ak reklama obsahuje odkaz na detsku sitaZz, potom pravidla takejto sutaze musia byt primerane vhodnym
spOésobom publikované.

2.1.8. Pre deti musia byt jednoznaéne rozlisitelné skutoéné rozmery, charakteristika a vzhlad akéhokolvek
propagovaného produktu a musia vediet lahko rozlisit medzi redlnymi scénami a fantaziou.

2.1.9. Reklama nesmie v detoch vzbudzovat pocit, Ze ich rodi¢ia alebo ini &lenovia rodiny si vo&i nim nesplnili
nejakd povinnost.

2.1.10. Vystupovanie deti v reklame nesmie zneuZivat prirodzené citenie dospelych ludi voéi detom.
2.1.11. Reklama nesmie pdsobit na deti pdsobit vyuZitim neprimeraného nasilia.

2.1.12. Reklama nemdZe zniZovat alebo znevaZovat autoritu, zodpovednost, Gsudok alebo vkus rodiov a inych
dospelych os6b zodpovednych za vychovu a zdravie deti a mladeze.

2.1.13. Reklama na produkty, ktoré s spojené alebo odvodené od obsahu televiznych a rozhlasovych programov
uréenych detom nemdzu byt zaradené bezprostredne pred alebo po vysielani tychto programov.

2. 2. Bezpeénost
2.2.1. V8etky situdcie, v ktorych vystupuju v reklame deti, musia byt dékladne zvadZené z hladiska bezpecnosti.

2.2.2. Deti nesmu byt v scénach na ulici zobrazené bez dozoru, ak nie je Uplne zrejmé, Ze su dostatolne vyspelé
na to, aby zodpovedali za svoju bezpeénost.

2.2.3. Deti sa nesm( v reklame objavovat pri hre na ulici, pokial nebude zrejmé, Ze ide o oblast jednoznaéne
vymedzen( detskym hram alebo ini bezpeénu oblast.

2.2.4. V reklaméach, v ktorych vystupuju deti ako G&astnici cestnej premdvky, musi byt zrejmé, Ze deti sa
spravaju v sulade s bezpec¢nostnymi pravidlami a zédsadami cestnej premavky.

2.2.5. Deti méZu byt v reklame ndznakovo zobrazené v hazardnych a nebezpeénych situdciach len v pripade, Ze
ide o reklamu, ktorej zamerom je propagacia bezpecnosti zasad bezpecnosti.
3. TABAKOVA REKLAMA

3.1. Pod tabakovym vyrobkom sa pre Ucely tohto Kédexu rozumeju cigarety, ,cigarilos®, cigary, cigaretovy tabak,
lulkovy tabak, Snupaci a zuvaci tabak, ,snuff".

3.2. Reklama tabakovych vyrobkov nesmie byt zamerand na maloleté osoby, nabdadat ich k fajéeniu a znazorfiovat
vyjavy, ktoré by mohli tieto osoby $peciélne pritahovat.



3.3. Reklama tabakovych vyrobkov nesmie nabadat nefajéiarov, aby zacali fajcit.
3.4. V reklame na tabakové vyrobky nesmu vystupovat neplnoleté osoby.
3.5. Nazvy a znacky tabakovych vyrobkov nesmu byt pouzivané na tovaroch, uréenych najmé detom.

3.6. Obledenie s nadzvami cigariet alebo s ich logami musi byt len vo velkostiach uréenych pre dospelych
spotrebitelov.

3.7. Reklamy tabakovych vyrobkov nesmu tvrdit, Ze pouZzitie tabakovych vyrobkov podporuje a rozsiruje sexudlne,
podnikatelské alebo Sportové Uspechy.

3.8. Reklamy tabakovych vyrobkov nesmu tvrdit, Ze pouzivanie tabakovych vyrobkov je prirodzeny a nevyhnutny
prostriedok na relaxaciu alebo koncentraciu.

3.9. Priama propagécia tabakovych vyrobkov méZe byt zamerand iba na plnoletych spotrebitelov. V reklamnych
tabakovych sutaziach mézu sutazit len plnoleti spotrebitelia.

3.10. Reklama tabakovych vyrobkov musi obsahovat oznaéenie stanovené prislusnymi zakonmi.

4. REKLAMA NA LIEKY

4.1. V reklame liekov sa mdZu objavovat len lieky a zdravotnicke pomécky, ktoré si na Gzemi Slovenskej
republiky registrované alebo legalnym postupom schvalené.

4.2. Reklama liekov, ktorych vydaj je viazany na lekarsky predpis a liekov, ktoré sa uhradzaju na zaklade verejného
zdravotného poistenia, nie je dovolena; Sirenie reklamy liekov, ktoré sa uhradzaju na zaklade verejného
zdravotného poistenia, avsak ich vydaj nie je viazany na lekarsky predpis, v rozhlasovom a televiznom vysielani,
tym nie je dotknuté. Nedovolena je tiez reklama liekov, v ktorych je zmienka o Ucinkoch liekov na liecenie
tuberkuldzy, prenosnych pohlavnych choréb, zavaznych infekénych choréb, nadorovych choréb, chronickej
nespavosti, choréb porich metabolizmu a psychickych chorob.

4.3. Nie je pripustna reklama liekov, obsahujicich omamné alebo psychotropné latky.

4.4. Reklama liekov a zdravotnickych pomdcok nesmie obsahovat (daje vedice k mylnému hodnoteniu vlastného
zdravotného stavu.

4.5. Reklama liekov nesmie obsahovat Udaje o neskodnosti lieku, ak jedinym dévodom takejto ne$kodnosti je jeho
prirodny pévod.

4.6. Reklama liekov musi obsahovat ndzov lieku alebo zdravotnickej pomécky. Odporiéa sa, aby reklama
obsahovala vyzvu na blizSiu konzultaciu o ucinkoch lie¢ivého pripravku alebo prostriedku s lekarom alebo
lekarnikom.

4.7. V reklame nesmu vystupovat konkrétne osoby, ktoré vzhladom na svoje funkcie ¢ pracovné zameranie mozu
ovplyvnit spotrebu liekov a zdravotnickych pomdcok.

4.8. Poskytovanie informacii uréenych pre odborn( verejnost a to aj formou mailingu, inzercie v odbornej tladi
a inych formach komunikacie cielenej vyhradne na odborn( verejnost sa neposudzuje podla ustanoveni Kddexu.

5. REKLAMA NA ZASIELKOVY PREDAJ

5.1. Pre (lely tejto Casti Kédexu termin reklama na zasielkovy predaj bude zahffiat reklamu, okrem nizSie
uvedenych, v ktorej je priamo ¢i nepriamo uvedend ponuka na odoslanie alebo dorucenie tovaru kupujicemu po
prijati pisomnej objedndvky, sprevadzana ciastoénou alebo Uplnou platbou s tym, Ze spotrebitel nemusi navstivit
Ziadnu maloobchodnl predajfiu a tovar pred ndkupom skontrolovat. Pravidla v nasledujlcich odsekoch platia pre
vSetky reklamy na zasielkovy predaj, vratane tych, ktoré sa bezne zaoberaji maloobchodnym predajom.

5.2. Reklamy na zasielkové sluzby musia vyhovovat vdetkym zdsaddm uvedenym v Kddexe a tiez poziadavkam
uvedenych nizsie v bodoch 5.3. - 5.5.

5.3. Povinnosti inzerentov v reklame na zasielkové sluzby.
5.3.1. V zakladnom inzerdte musi byt uvedené meno alebo ndzov inzerenta spolu so skutoénou adresou sidla,
nielen kontaktné adresy (napr. P.0.BOX), na ktorych méZe byt inzerent kontaktovany. V pripade, Ze inzerat
zahrfiuje kupdn, musi byt uvedené meno alebo nazov a Uplnad adresa inzerenta s uvedenim ulice aj na kupodne.
Prechodné adresy sa nesmu pouzivat.

5.3.2. Meno alebo ndzov inzerenta musi byt v inzerovanej adrese zobrazené vyrazne.

5.3.3. Inzerent zabezpedli dostato¢né opatrenia na to, aby na danej adrese boli pripadné otazky zodpovedané
kompetentnou osobou.



5.3.4. Okrem pripadu opisaného v bode 5.3.4.1 musia byt k dispozicii vzorky inzerovaného tovaru tak, aby si ich
ktokolvek mohol prezriet.

5.3.4.1. Ak ide o tovar na mieru alebo na zékazku, alebo ak inzerent povie, ze vyrobu nezacne do ¢asu, kym sa
o ponukané predmety neprejavi dostatoény verejny zdujem (v tomto pripade tato skuto¢nost musi byt v danom
inzerate jasne vyjadrend), musia byt namiesto vzoriek predmetov, ktoré maju byt dodané, poskytnuté modely
alebo priklady podobnej prace.

5.3.5. Inzerent musi byt pripraveny splnit vietky objednavky, podané na zaklade reklamy na zasielkovu sluzbu, a
to bud okamZite po obdrzani alebo pocas obdobia, ktoré je uvedené v reklame.

5.3.6. V pripade, Ze z akéhokolvek dévodu nie je mozné objedndvku okamZite spinit a inzerdt neuvadza Ziaden
termin dodavky, musi byt poStou zdkaznikovi zaslané potvrdenie objedndvky s uvedenim referencie pre
korespondenciu.

5.4. Zhoda tovaru s popisom, vzorkou a s prislusSnymi normami.
5.4.1. VSetok tovar poslany ako reakcia na objednavky, ktoré inzerent obdrzi na zaklade reklamy na zasielkovy
predaj, musi vyhovovat jeho popisu v prisludnom inzerate i vietkym vzorkam, ktoré boli vydavatelovi poskytnuté
na inzerat.

5.5. Tovar neprijatelny v reklame na zasielkovu sluzbu.

5.5.1. Klzla pre $tastie, maskoty alebo iny tovar, snaZiaci sa zneuZivat povercivost.

5.5.2. Tovar, ktorého predaj na izemi SR nie je povoleny alebo je zakazany.

6. POUZIVANIE STATNYCH SYMBOLOV

6.1. Statne symboly mézu byt pouZité v reklame len v stlade s platnymi pravnymi predpismi, a to spdsobom, ktory
neznizuje alebo nezneuziva ich vaznost a ddstojnost.

7. Hry a lotérie

7.1. Reklama na hry, reklamné sitaZe a lotérie (dalej len ,sutaZz) nemdze slubovat, Ze Ulast v nich zaruéene
prinesie spotrebitefom $tastie ak nie je odmeneny kazdy Géastnik sitaZe. V reklame sa taktieZ nesmie uvadzat, Ze
neldast v sutaZi prinesie nestastie.

7.2. Kazda sutaz musi mat pred jej zalatim stanovené pravidld, ktoré musia byt primerane uverejnené a na
poZiadanie spristupnené kazdému Gcéastnikovi sutaze.

7.3. Nezavislost ndhodného vyberu vyhercov musi byt dostatoéne zabezpeéena.



